БРИФ 

КОРПОРАТИВНА ІДЕНТИЧНІСТЬ, ЛОГОТИП, ФІРМОВИЙ СТИЛЬ
	Клієнт

	Назва
	www.

	Попереднє зауваження.

Бриф складається з трьох частин:

І частина. «Необхідна інформація» – це та інформація, без якої неможливо розпочати роботу зі створення фірмового стилю (тут необхідно якомога повніше заповнити всі пункти брифу).

ІІ частина. «Додаткова інформація» – та інформація, якою Ви, можливо, маєте і яка може допомогти найточніше виконати завдання зі створення фірмового стилю.

ІІІ частина. «Оформлення замовлення» – та інформація, на основі якої готується комерційна пропозиція та розраховується вартість робіт.

	I частина. Необхідна інформація

	Короткий опис завдання

(яку ТМ треба створити, у чому особливості, які маркетингові завдання має вирішити ця ТМ)
	

	Коротка інформація про клієнта
(історична довідка, напрями діяльності, що існують ТМ)
	

	Діяльність

	Концепція та ідея діяльності
	

	Горизонт розвитку
	

	Цільова аудиторія

	Споживач

Соціально-демографічні характеристики (стаття, вік, дохід, освіта, спосіб життя)
	

	Основні ситуації контактів
	

	Позиціювання ТМ

	Образ, який хочемо створити у свідомості нашого потенційного споживача.

Для чого і як можна використовувати ТМ (рівень якості, дорогий/недорого, рестижний/звичайний, нові можливості в порівнянні з іншими ТМ, емоційне забарвлення).
	

	Конкуренти

	Прямі ТМ-конкуренти
	

	Штщі ТМ-конкуренти
	

	Будь ласка, по можливості надайте зразки вашої продукції та продукції конкурентів.

	II частина. Додаткова  інформація

	Основні ТМ-конкуренти та їх позиціонування (з погляду споживача)

	

	за рівнем знання та споживання
	

	за споживчими властивостями
	

	за іміджевими характеристиками
	

	Позиціонування ТМ (розширений та доповнений опис майбутньої ТМ з I частини брифу)

	за рівнем знання та споживання (якщо ТМ вже існує)
	

	за споживчими властивостями
	

	за іміджевими характеристиками
	

	Додаткова інформація, яка може допомогти у розробці матеріалів
	

	Основні вимоги

	Уподобання, які необхідно врахувати під час розробки (колірне рішення, співвідношення елементів, наявність певних елементів тощо)
	

	Обов'язкові вимоги до дизайну
	

	Будь ласка, по можливості уявіть результати досліджень, якщо вони проводились

	III частина. Оформлення замовлення

	Перелік робіт (зазначте необхідне (так))

	Розробка творчої концепції позиціонування
	

	Розробка ядра ідентичності ТМ
	

	Розробка найменування ТМ
	

	Розробка графічного рішення ТМ
	

	Корекція графічного рішення ТМ
	

	Розробка корпоративного слогану
	

	Розробка імідж-героя
	

	Розробка ділової та представницької документації
	

	Розробка творчої концепції просування
	

	Brand book
	

	Другие задачи (впишите)
	

	Термін здачі матеріалів
	

	Бріф заповнив

(ПІБ, посада)
	

	Особи, які відповідають за ведення проекту з боку Клієнта

(ПІБ, посада)
	

	Бриф відправлений клієнту

(дата, ПІБ)
	


Дата заповнення: _______________

Підпис замовника: _______________

